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éPor qué estudiar este diplomado?

Hoy en dia, en un mercado cada vez mds competitivo, interactivo y unipersonal se hace
imprescindible para cualquier empresa mejorar sus acciones de Internet Marketing.
Cuando se habla de Internet Marketing parece que nos estamos refiriendo a técnicas
totalmente revolucionarias, pero nada mas lejos de realidad. Lo que se pretende con el
Internet Marketing es aplicar los fundamentos del Marketing Directo, el Marketing Relacional
y la venta a distancia con la ayuda de la tecnologia para realizar un Marketing en Internet
verdaderamente efectivo e interactivo.
Es decir, cubrir las necesidades de nuestros clientes y prospectos de forma individual,
establecer mecanismos para conocerles mejor, habilitar mecanismos de feedback efectivos,
generar trafico calificado, adaptar la publicidad para hacerla mas efectiva, crear férmulas
imaginativas para hacerles llegar de forma casi inmediata ofertas exclusivas y personalizadas,
en definitiva, hacer a nuestra empresa mas competitiva.
El “Diplomado de Internet Marketing y Media Online” cubre todos estos aspectos de una
forma prdactica, con las ultimas tendencias en el Mercado.
El objetivo de este programa es aportar al alumno los conceptos claves dentro del Marketing
en Internet:

e Contratacion de publicidad y otros métodos de promocion Online. (Media Online)

e Medicidn y andlisis de resultados sobre las acciones realizadas.

e Comprender la dimension de Internet como un nuevo canal Polifuncional.

® Entender las principales capacidades que proveen Internet y las tacticas para
aprovecharlas

Objetivos generales:

Desarrollar en los participantes una visién estratégica, integral y sistémica del Internet
Marketing, que le permita desarrollar su capacidad emprendedora, gestionar medios on line.
Junto con ello, entregar un conjunto de habilidades y conocimientos para mejorar el
desempeiio actual de su rol.
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